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El pasado dia 19 de mayo, y con el saldn de actos

de Ashal completamente abarrotado de asociados,

tuvo lugar la celebracion de las Asambleas Generales
Ordinaria y Extraordinaria de Asociados para, entre otros
asuntos, dar cuenta de las actividades desarrolladas por
Ashal a lo largo de 2008.

Y del estudio de la Memoria, que esté a disposicion
de todos nuestros asociados, tenemos que admitir
que nuestra presencia como Asociacion ha sidoy es
activa ante Administraciones y entidades publicas

o privadas en general, intentando que nuestra
opinién se conozca en cuantos asuntos afecten al
sector y aungque no siempre se contemplen nuestras
sugerencias, si creemos que nuestros intereses —mas
tarde o mas temprano- acaban por recalar en la
intenciéon de quienes tienen la potestad de decidir.

La diversidad de los asuntos abordados, de dificil
resumen en una editorial, nos han hecho merecedores
durante 2008 de la imposicion de la Bandera de
Andalucia de la Junta de Andalucia el 22 de febrero

y de la Metopa Honorifica del Cuerpo Nacional de
Policia el pasado 2 de Octubre y sobre todo de la
confianza de nuestras mas de 500 empresas asociadas.

Pero mas importante que lo que hemos conseguido
es lo que auin nos queda por conseguir para hacer
de Almeria y de su Hostelerfa, una provincia y un
sector puntero dentro y fuera de nuestros limites
provinciales.

Y en este sentido, tal y como dice la Memoria

de Actividades: “Desde aqui nuestro mas sincero
reconocimiento a todos cuantos se preocupan

por hacer de la Hosteleria y de Ashal lo que todos
queremos que sea: lugar de encuentro, lugar de
iniciativas, lugar de soluciones, lugary casa de todos".

Antonio Martinez Martinez
Presidente de ASHAL
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CONVENIOS Y COLABORACIONES CON OTRAS ENTIDADES

Indicador de confianza

Arranca el Indicador de Confianza del Sector Hostelero elaborado
por FEHR.

FEHR y la Universidad Antonio de Nebrija colaboran en este
estudio sobre la evolucion del sector y las perspectivas de
futuro percibidas porlos hosteleros. Se ha puesto en marcha la
encuesta del Indicador de Confianza del sector hostelero que
ya se estd enviando a las mas de mil empresas que componen
lamuestra.FEHR hadesarrollado este proyecto en colaboracién
con el Departamento de Turismo de la Universidad Antonio
de Nebrija que dirige el asesor de economia de FEHR Manuel
Figuerola.

Su objetivo es completar la informacion que viene
elaborando FEHR sobre la evolucion de la actividad de la

hostelerfa, incorporando la valoracién que sobre la misma
hacen las empresas de los distintos subsectores hosteleros
y las diferentes Comunidades Auténomas. El apoyo de las
asociaciones de FEHR'y, especialmente, el continuo apoyo de
las empresas que van a ser encuestadas, serd imprescindible
para llevar a buen término el proyecto.

Campana 20% financiacion por instalacion solar
térmica para A.C.S y climatizacion

La empresa 9 Ren ha firmado con ASHAL un Convenio para el
desarrollo de las energias renovables en el Sector Hotelero de
la Provincia de Almerfa, que sumado a los firmados en otras
provincias andaluzas da cobertura de servicio para el ahorro y
eficiencia energética a mas del 87% de las plazas hoteleras de
nuestra Comunidad Auténoma.

9REN ESPANA, (anteriormente GAMESA SOLAR) como lideres
del sector de las Energias Renovables ofertando servicios
integrales “llave en mano” para instalaciones de energia solar
térmica con una capacidad consolidada de financiacion de
mas de 600 millones de euros en recursos propios, ha lanzado
una campafa de puesta en marcha de instalaciones de
energfa solar térmica para A.CS. y climatizacion financiando
durante un afo a interés cero el 20% del coste total de las
instalaciones.

La finalidad es contribuir y participar en las politicas de
la administracion como complemento a las ayudas y
subvenciones a fondo perdido que actualmente pone a
disposicion la Agencia Andaluza de la Energfa para incentivar
la implementacion de instalaciones de energia renovables y
que pueden alcanzar hasta el 40% del coste de la instalacion.

Mds informacion: Juan Robles - 954 934 635

Administrar tu negocio

no es un juego

En tiempos de crisis, cada céntimo hace la diferencia.
No inviertas tu dinero en sistemas ineficaces,
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Jurisprudencia
EGEDA: AUTOS DE EJECUCION DE SENTENCIAS.
Revista IH Industria Hostelera n° 766

AraizdelaSentenciaemitida por el Pleno del Tribunal Supremo
de 10-V-2003 vy la del Tribunal de Luxemburgo de 7-XlI-
2007, en poco mas de un afno se han emitido 15 sentencias
refrendando la misma doctrina. A modo de ejemplo citamos
las siguientes:

Ejecucion de Sentencias. Juzgado de 12 Instancia n° 2 (Hotel
de San Bartolomé de Tirajana) sobre Sentencia del Tribunal
Supremo, n° 890, de fecha 17 de julio de 2007 y Recurso de
Casacion de 23 de febrero de 2009 se dicta Auto de Ejecucién
Judicial con la siguiente Parte Dispositiva.

Despachese la ejecucion frente al titular del establecimiento
hotelero denominado...

1.- Procédase por el titular de la explotacién del hotel en el
término de cinco dias, a contar desde la notificacion del
presente auto, bajo apercibimiento de desobediencia a la
Autoridad Judicial, a la inhabilitacion de los sistemas que
permitan la distribucion de todas las sefiales de televisién que
capte el hotel a través de su instalacién, garantizando que no
sea posible la distribucion de ninguna sefal que proceda de
terceras entidades de radiodifusién hasta que no obtenga la
licencia de Egeda, adoptando las medidas técnicas adecuadas
para ello, bajo apercibimiento de multa de tres mil euros por
cada dia en que se retrase el bloqueo de la distribucion.
2.-Transcurrido el plazo conferido paraello, procedaa presentar
en sede judicial certificacién o informe firmado por Ingeniero
de Telecomunicaciones colegiado por el que se acredite
la resintonizacion permanente de los canales y garantice y
describa la adopcién de medidas técnicas que impidan al
Hotel la retransmision de los contenidos audiovisuales hasta
que se obtenga la licencia de Egeda.

3.- Caso de no cumplirse por el titular de la explotacion del
Hotel el mandamiento indicado en el apartado 1 en el término
de cinco dias hébiles o de no presentar en término de 3 dfas
hébiles a partir de entonces el informe a que se refiere el
apartado 2, se acordara en relacion a ello por la parte que aquf
solicita la ejecucion.

4.- Procédase en cualquiera de las situaciones y una vez
inhabilitado el sistema de distribucién, al precinto judicial de
la instalacién, cableado, alimentacién eléctrica, sistemas o
equipos, con el fin de garantizar la total inhabilitacion, para
volver a realizar la retransmision de obras y grabaciones
audiovisuales sin haber obtenido la autorizacion de Egeda.
Notifiquese este Auto con copia de la demanda ejecutiva al
ejecutado, sin citacion ni emplazamiento.

Ejecucion de Sentencias. Juzgado de 12 Instancia n° 22 (Hotel
de Sevilla), sobre Sentencia del Tribunal Supremo de fecha 10
de julio de 2008. Auto de 11 de febrero de 2009. En términos
similares a la anterior.
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Proyecto cheque menu
Unicaja

Unicaja presentd el viernes, 29 de Mayo, el proyecto solidario
“Cheque Menu Unicaja’, una relevante iniciativa disefiada para
ayudar a personas y familias que atraviesen dificultades por
la situacion econdmica actual y que se llevard a cabo en las
ocho capitales andaluzas durante seis meses en cada una.
Durante el acto de presentacion se firmé el convenio con
las organizaciones sin animo de lucro que colaboraran en el
desarrollo de este proyecto en Almeria.

El programa “Cheque Menu Unicaja”se enmarca dentro de las
actuaciones solidarias del programa de actividades del 125
Aniversario de la entidad financiera.

Al acto de presentacion del proyecto y firma del convenio de
colaboracion asistieron el Director de la Obra Social y RS.E. de
Unicaja, Felipe Faraguna; el Presidente de Bancosol Alimentos,
Javier Pefa; el Presidente del Banco de Alimentos de Almeria, Una docena de establecimientos de hosteleria miembros de
Juan Azorin; el Vicepresidente Primero de la Asociacion ASHAL se han adherido al proyecto en Almeria.

Provincial de Empresarios de Hosteleria de Almeria’Ashal’ Juan

José Bautista, y de Francisco Fernandez, en representaciéon de

Céritas Parroquial San Pio X.

ALCER y ASHAL

La Asociacion para la lucha contra las enfermedades del
rindn (ALCER) se ha puesto en contacto con nosotros para
presentarnos su programa sobre insercion laboral, asi como
las bonificaciones de las cuotas empresariales a la seguridad
social e incentivos por la contratacién de personas con
discapacidad.

Para mds informacion se puede contactar con Nieves o Edurne
(Responsables del Programa): C/ Doctor Carracido, 19 7° - 3 TIf:
950857000/ 610409027 - 653 840 493.
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El mercado de la
electricidad y la
sifuacion de las PYMES

En linea con nuestro objetivo de mantenerle informado sobre
los cambios regulatorios que pueden afectar a su empresa, le
trasladamos las principalesimplicaciones de la normativa actual®
que requla la préxima desaparicion de las tarifas integrales de
electricidad:

« El 1 de julio de 2009 se eliminaran las tarifas reqguladas de
baja tension: 1.0, 2.0.1,2.0.2,2.0.3,3.0.1 y 3.0.2.

+ Los consumidores eléctricos que no hayan firmado un
contrato de suministro con una empresa comercializadora
antes del 1 de julio de 2009, dejaran de ser facturados por las
empresas distribuidoras de electricidad y seran traspasados a
una de las comercializadoras de ultimo recurso establecidas
en la normativa, la cual procederd a gestionar su suministro
eléctrico a partir de dicha fecha seguin lo siguiente:

1. Los consumidores en baja tensién con potencia contratada
inferior o igual a 10kW, seran asignados a una tarifa de ultimo
recurso fijada por la Administracion.

2. Los consumidores con tarifa 3.0.1 ¢ 3.0.2 (incluidos los
consumidores en alta tensién que no han firmado aun
un contrato de suministro eléctrico con una compaffa
comercializadora) seradn asignados a una tarifa fijada por la
Administracion que previsiblemente se ird incrementando

paulatinamente en el tiempo.

- Las empresas distribuidoras deberan informar en sus facturas
de la normativa vigente y sus implicaciones; asi como de la
comercializadora de Ultimo recurso a la que serd traspasado
su suministro el proximo 1 de julio en caso de no tener en
vigor un contrato con una comercializadora antes de dicha
fecha.

Por lo explicado anteriormente, en el caso de que su empresa
carezca de un contrato de suministro con alguna comparia
comercializadora de electricidad, le recomendamos que
comience lo antes posible la tramitacion del mismo, y que
consulte con nosotros las ventajosas condiciones que ofrece
Endesa Energia a los asociados de ASHAL en la contratacion
de tarifas eléctricas y otros productos energéticos de interés
para su empresa.
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AYUDAS Y SUBVENCIONES

Incentivos

Orden de 25 de marzo de 2009, por la que se establecen incentivos
para la creacidn, consolidacion y modernizacién de iniciativas
emprendedoras del trabajo auténomo:

Beneficiarios: todos los trabajadores auténomos de cualquier
sector.

Requisito:

Presentar un proyecto para la creacion o consolidacion y
modernizacién de empresa (y otros requisitos que fija la
Orden).

Modalidades:

Incentivos directos o bonificaciones de tipo de interés.

Plazo:

Hasta 2013 plazos reiterados en enero, abril, julio y octubre.

Mads informacion: CADE — C/ Rafael Alberti, 28 (Almeria)
950281835

Fondo de apoyo para
las pymes turisticas de
Andalucia

Entidad Gestora:

Empresa Publica de Turismo Andaluz, S.A.

Entidad Colaboradora:

Banco Europeo de Finanzas (C/Severo Ochoa, 5 — Malaga)
Dotacién: 70.000.000 euros

Instrumentos:

Préstamos o créditos a largo plazo, garantias, etc.

Mds informacién: 902 103 089
www.juntadeandalucia.es/fondosreembolsablesdeapoyo2009

Linea de avales ICO

Anticipos a empresas y auténomos de deudas de las entidades
locales

El ICO ha puesto en marcha una nueva linea dirigida a
empresarios y autbnomos denominada “Linea de avales ICO-
Anticipos empresas y auténomos con Entidades locales’, que
tiene como finalidad que las empresas y auténomos logren el
cobro de facturas por obras y servicios prestados a Entidades
Locales, a través del endoso de las mismas a entidades de
crédito adheridas a esta linea.

A través de esta linea del ICO, se conceden avales a las
entidades de crédito para garantizar los posibles impagos de
dichas facturas endosadas.

El endoso de las facturas deberd ser realizado por las
empresas y autbnomos hasta el 31 de julio de 2009, inclusive.
El importe maximo del endoso por cliente sera de 300.000
euros (IVA incluido), computable en una o varias facturas o
certificaciones.

El tipo méximo de descuento del endoso sera el 5% sobre el
importe de la factura o certificacién de obra o servicio (IVA
incluido), que se descontara de una sola vez en la fecha del
endoso.

Para ampliar esta informacidn y conocer las entidades crediticias
adheridas a la linea puede consultar la pdgina web del ICO
(wwwiico.es) o llamar al teléfono 902 121 121.
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FORMACION

Seminario sobre
celiaquia y restauracion

La Asociacién Provincial de Empresarios de Hosteleria de
Almerfa, ASHAL, organizd el martes, 9 de junio, en su sede
social, un seminario sobre celiaquia y restauracion enfocado
a los profesionales de este sector.

Lajornadaabordd aspectos relacionados con esta enfermedad
e incidio en el gluten y aquellos alimentos que lo contienen
asi como el papel que juega el restaurador frente a quienes
no pueden consumirlo. Para ello se contd como docente con
Javier Garcia Pereda, del Area de Nutricién y Tecnologia de los
Alimentos, Fundacion IDEHS, Escuela Superior de Hostelerfa
de Sevilla, que dio respuesta a los interrogantes planteados
por los asistentes.

Esta accion formativa estuvo organizada por la Empresa
Publica de Turismo Andaluz, S.A., de la Consejeria de Turismo,
Comercio y Deporte y la Federaciéon Andaluza de Hostelerfa,
a la que pertenece ASHAL, a través de un convenio de
colaboracion firmado entre ambas entidades recientemente.

Asi mismo, hace algo menos de un afo ASHAL y la Asociacion
de Personas Celiacas de la Provincia de Almeria (ASPECEAL)
firmaron un convenio de colaboracion con el que la patronal
hostelera se comprometia a divulgar esta enfermedad entre el
sector hostelero para poder elaborar menus sin gluten.

ASHAL da un paso mas en la profesionalidad del sector
hostelero almeriense que dispone de una nueva herramienta
para hacer accesible la restauracion a todo tipo de cliente;
por cuanto que el objetivo especifico de esta accién no es
otro que el de mejorar la calidad de vida de estas personas,
ampliar la oferta gastrondmica de los restaurantes de
Almerfa y concienciar a los empresarios sobre este tipo de
problematica.

Més de 15 establecimientos asociados de Ashal de Almeria
capital y provincia se han comprometido en la actualidad a
ofrecer productos para celfacos.

ANFITRION - pag. 10

Cursos gratuitos de
formacion

Se encuentra en marcha el Plan de Formacién 2009 de Ashal
con cursos gratuitos de Prevencion de Riesgos Laborales,
Proteccién de Datos Personales, Manipuladores de Alimentos,
etc.Todos losempresariosy trabajadores del sector interesados
en asistir deben contactar para realizar la inscripcion.

Ashal - 9502801 35



FORMACION

Campana FEBE

El dia 1 de julio en el Estadio de los Juegos Mediterraneos
tuvo lugar la presentacion del PROGRAMA NOC-TURNOS
organizado por FEBE para fomentar el consumo responsable
entre los mds jovenes. Distintas empresas asociadas de
Ashal van a participar activamente en el desarrollo de esta
campana

febe

Programa “Los Noc-turnos” Alcohol y Conduccién

Proyecto

El “Programa Noc-turnos” tiene como objetivo implantar en
Espania, la figura del Conductor Alternativo, fomentando una
actitud de responsabilidad entre los jovenes, como es la de
elegir dentro del grupo al conductor que no bebe y conduce.
Esta figura se desarrolla en toda Furopa como una solucion
eficaz al problema del alcohol y la conduccién, razén por la
gue DG TRANS financia un proyecto transeuropeo en el que
participan ademas de Espafia ocho paises.

Estrategia

Objetivos

- Conocimiento y valoracién del Conductor Alternativo.

- Préacticas habituales vs. practicas ocasionales.

- Tomar la decision individual de adoptar la figura del
Conductor Alternativo vs. decision grupal de adoptar la figura
del Conductor Alternativo.

- Adoptar la figura del Conductor Alternativo como habito
vs. adoptar la figura del Conductor Alternativo durante la
campana.

« Bt

Formacion especifica
para el sector Hosteleria

« Acreditacion de Manipulador de Alimentos de Mayor Riesgo
« idiomas

« Informética

« Legionela

« Prevencidn de Riesgos Laborales

Fangase én confacnd 0on Nosolnos Vea FLEsrro E’ﬂfﬂ-rﬂl_f;lﬂdf CLArog

a rrdtves del e-mail: £01 It predgivna werd:

» almerimatikformacion@a2000.e5 - www.almerimatik es/formadon
« almerimatik.edu@a2 000.es

“

almerimatik

+*

O/ Doctor Gredgario Marafon, 37 (Baja) - 04005 - Almeria
tel. 950 22 B0 12 - fas 950 22 70 06 - wahw.almerimatik.es




CALENDARIO

EL ESPIA DE ASHAL

TURISMO DE CRUCEROS

El pasado afo mantuvimos reunién en las
instalaciones de la Autoridad Portuaria para
potenciar que los cruceristas que lleguen a
Almerfa escojan permanecer en nuestra ciudad
disfrutando de los muchos atractivos que la
misma tieney evitando-en la medida de nuestras
posibilidades- su traslado a otras provincias
proximas.

Las previsiones en relacién a la llegada de Cruceros
Turisticos para el afio 2009 en el Puerto de Almeria
son:

““

Coral-12 07/07/09 9:00-9:30 Palma Mélaga

Coral-14 650 21/07/09 9:00-9:30 Palma Mélaga
VENTURA 3000 03/08/09 12:30-18:00 Southampton Dubrokvnik
——————
Coral-17 11/08/09 9:00-9:30 Palma Mélaga
——————
Oriana 1500 20/08/09 9:00-18:00 Ndpoles Southampton
——————
(oral-20 01/09/09 9:00-9:30 Palma Mélaga
——————
DISCOVERY 607 08/09/09 7:00-18:00
S G e e e Mm M
LE DIAMANT 150 09/09/09 18:30-19:00 Mélaga Ibiza
——————
Delphin 21/09/09 20:00-21:00 Mélaga Formentera
——————
ROTTERDAM 1800 24/09/09 6:00-18:00 Mdlaga Barcelona
S TR A0 M9 0020 Mg Bacbm
Coral-24 650 29/09/09 9:00-9:30 Palma Mdlaga
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La importancia de la pdgina web

Vivimosen un mundo globalizado, las distancias ylos territorios
se han desdibujado.

En este nuevo mundo, del que somos habitantes, la
informacion y las comunicaciones se han transformado en la
ley que rige nuestra vida cotidiana. Muchos son los medios de
comunicacién que nos rodean, pero es internet, la que nos
permite un espacio propio a bajo coste, donde poder contar
quienes somos, a que nos dedicamos y, como no, realizar
negocios.

En la actualidad se hace imprescindible tener una pagina
Web de nuestra empresa. En nuestro pafs, todavia queda
mucha gente que recela de las nuevas tecnologias o que
cree que no la necesitan. Sin embargo, con seguridad, la
mayoria de esta gente, también necesita una pagina Web
de la empresa. Recordemos que una pagina Web no tiene
porque ser exclusivamente un escaparate o un supermercado
virtual, sino que tienes muchos mds usos, como un tablén de
informaciéon corporativa, una herramienta para comunicarse
con el cliente (esta comunicacion ha de ser bidireccional), una
sala de prensa, un reclamo para inversionistas, etc.

Se recomienda expresamente que un profesional disefie y
gestione la pagina Web de vuestra empresa. Sin olvidar el
objetivo al que se dirige la pagina web y que tenga un disefio
acorde a las necesidades. Pensemos por un momento en los
anuncios publicitarios en TV. Si los analizamos bien, la mayoria
se enfocan a un sector de la poblacién, intentando conectar
con ella. Muy pocos estadn pensados para ganar galardones
internacionales de publicidad.

Enestesentido,esfundamental que unapaginaWebseausable.
Todos tenemos en la mente experiencias de haber visitado

una pagina Web y, al cabo de medio minuto, abandonarla por
resultar imposible encontrar lo que se desea. Pensad al revés:
un cliente que no encuentre vuestro producto o servicio es un
cliente menos. Muchas veces se abusa de las herramientas con
las que se crean las paginas web, siendo éstas las que deciden
su funcionamiento y recursos utilizados, siendo indispensable
que el encargado de esta labor de creacion y planificacion
utilice el sentido comun para cumplir los objetivos y que el
producto que sea un herramienta eficaz.

Existe una frase célebre, “Si no estd en Google, no existe”
Este es otro tema muy importante: los buscadores. Muchas
paginas Web no son accesibles por los buscadores o, si lo son,
no ofrecen informacién suficiente para indexarla. Esto provoca
que nunca aparezca en las posiciones destacada de la pagina
deresultados. En consecuencia, no solo hay que hacerla usable
para los usuarios, sino también disefarla pensando en los
buscadores. Esto se debe a un trabajo mal realizado por parte
de los programadores, o realizado en forma incompleta.
Existen muchos mitos de como posicionar una pagina web
en los buscadores, pero la realidad es que una péagina bien
realizada tarde o temprano acabaréa en una buena posicién en
las listas de busqueda. Otra alternativa es contratar un servicio
de posicionamiento a las principales empresas como Google,
Yahoo, etc, en realidad esto es el equivalente a contratar un
espacio publicitario en cualquier medio de comunicacion.

Otro tema muy importante es la forma en que se realice y la
tecnologia utilizada para la creacion de paginas web, estos
procesos son los que determinaran un sitio 4gil y navegable
que no presente problemas al ser utilizada por el internauta.
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Consejos para la
elaboracion de menus
sin gluten

La Enfermedad Celiaca (EC) es una intolerancia permanente al
gluten. El gluten es una proteina que se encuentra en el trigo, la
cebada, el centeno, la espelta, el camut, triticale, y probablemente
enla avena.

- Elaborar y manipular los alimentos siempre separados del
resto. Si no se dispusiera de zonas separadas, seria necesario
preparar primero el menu sin gluten y después el resto de
menus.

- No se debe utilizar los mismos utensilios de cocina para
elaborar productos con gluten y productos sin gluten, ya
que existe riesgo de contaminacion cruzada en los restos
que quedan en dichos utensilios. Utilizar utensilios limpios o
limpiar éstos antes de utilizarlos con alimentos sin gluten.

- Disponer de una zona para el almacenaje exclusivo de los
alimentos especiales sin gluten.

- Ademas, serfa recomendable que los alimentos de consumo
habitual, como pueden ser mahonesas,"ketchups’, embutidos,
postres, etc.) fueran de marcas que no contengan gluten, para
evitar confusiones. Puedes mirar la lista para saber cudles son.
- Para asegurarse que las materias primas no contienen gluten,
es necesario evitar los productos a granel, los elaborados de
forma artesanal y los que no estan etiquetados (porque no se
puede comprobar el listado de ingredientes).

-Recordar, porotrolado,quelalecturadelaetiquetanosiempre
es una medida fiable para conocer si un producto contiene o
no gluten. Para evitar confusiones, es recomendable utilizar
productos naturales: leche, carnes, pescados, huevos, frutas,
verduras, hortalizas, legumbres y cereales sin gluten.

-Otro puntoimportante a teneren cuenta con la manipulacion
de alimentos son los alimentos importados, ya que un
fabricante puede utilizar diferentes ingredientes, segun el pais
de distribucion, para una misma marca comercial.

- Antes de comprar productos especiales sin gluten, consultar
al Dpto. de Restauracion de Paradores, que estd asesorado por
FACE, si dicho producto ofrece las garantias necesarias.

- En vez de harina de trigo, utilice Maizena para espesar las
salsas y elaborar los rebozados.

- No emplee harinas de maiz y/o arroz que no hayan sido
elaboradas especialmente para celfacos y no lleven el sello de
garantia de FACE.

- No fria los alimentos para celiacos en aceites donde
previamente se hayan frito alimentos con gluten.

- Cuando se preparen alimentos a la plancha y se quiera evitar
que se peguen, ésta se untara con aceite, NUNCA con harina.
-+ Como ya hemos comentado de forma reiterada, la manera
mas segura de garantizar la ausencia de gluten en el menu
para celiacos que se elaboren en la cocina es la organizacién
de un sistema de control interno que minimice los riesgos
de contaminacién cruzada durante los diferentes procesos:
Almacenaje de productos, elaboracidon, manipulacion vy
presentacion de platos.

- A la hora de preparar un menu sin gluten, es necesario
contar con los ingredientes aptos para celiacos, separados

ANFITRION - pag. 16

R =0

""l-_-ll"'"

en una zona adecuada y realizarlos antes del resto de menus.
A la hora de emplatarlos, tener en cuenta la contaminacion
cruzada y evitar mezclarlos o situarlos junto con otros platos
con gluten.

« Ademads, la persona encargada de la realizacion de los MSG
no simultaneard la elaboraciéon de menu con gluten (MCG),
siendo recomendable que siempre sea la misma persona
la encargada de elaborarlos, para asegurar que conoce las
peculiaridades de manipulacion de estos menus y elaborarlos
de forma adecuada.

« Es recomendable no simultanear el horneado de PSG con
los PCG.

« Cuando esto no sea posible, los PSG irdn en bandejas
separadas de los PCG e identificados para evitar confusiones,
situando los PSG en la parte superior y los PCG en la parte
inferior.

- EI tomate frito, recomendamos elaborarlo de forma casera,
para garantizar la mayor seguridad.

+ Los copos de patata o una almendra molida muy fina
pueden sustituir al pan rallado sin gluten en la elaboracion de
croquetas, hamburguesas, empanados, etc.

« A la hora de servir el pan, mantenerlo separado del resto de
panes, y servirlo siempre con una pala especial (que sélo sirva
para manipular pan especial sin gluten) y servirlo el primero, y
de forma separada del resto de servicios de pan.

- Esrecomendable servir siempre el plato del celiaco el primero
para evitar confusiones.

Para cualquier consulta o solicitar informacion o formacién
especifica, no dudéis en poneros en contacto con la Asociacion:
Apartado de Correos 1137 - 04080-ALMERIA
aspeceal@gmail.com

Telf.: 689 044 999

http://aspeceal.blogspot.com
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Nuevas hojas de
reclamaciones
DECRETO 72/2008, por el que se regulan las HOJAS DE QUEJAS

Y RECLAMACIONES de las personas consumidoras y usuarias en
Andalucia.

A partir de junio de 2009 es obligatorio disponer de los nuevos
modelos de hojas y carteles que dispone el Decreto. Aquellas
empresas que asi lo deseen, pueden solicitar los libros de
reclamaciones a través de nuestros servicios, asi como los
carteles anunciadores, ademds de tramitar la respuesta a
la reclamacion y posibles alegaciones a través de nuestro
Departamento Juridico.

i

www.hosteleriadigital.es

La Federacion Espafola de Hosteleria ha puesto en marcha
el diario digital www.hosteleriadigital.es que es un portal
de comunicacién de Fehr y sus asociaciones federadas, con
noticias de actualidad a nivel nacional y provincial.

Desde Ashal iremos manteniendo nuestra seccidon de noticias
al dia para lo cual seria interesante que nuestras empresas
asociadas nos mantuvieran informadas de sus iniciativas.

El Gobierno incrementa
un 30 % la Inspeccion
Laboral en 2009

La actividad inspectora y los equipos de trabajo dedicados
a garantizar el cumplimiento de la legislacion laboral se
veran incrementados en un 30 % este 2009. Esta actuacion
se enmarca dentro del Plan Integrado de Actuacién de la
Inspecciéon deTrabajoy Seguridad Social, que estd estructurado
en cuatro areas: la prevencion de riesgos laborales, el empleo
y las relaciones laborales, la Seguridad Social y la economia
iregular y el trabajo de los extranjeros. Otras medidas
destacadas que llevard a cabo el plan puesto en marcha por
el gobierno se centran en las actuaciones dirigidas al control
del fraude en la contratacion y en las empresas con deudas a
la Seguridad Social, asi como el control de la compatibilidad
de las prestaciones con el trabajo por cuenta propia o ajena y
el control de las jubilaciones parciales.

Logro en promociodn
turistica de Almeria

La Estacion Nautica Bahfa de Almeria logra que el portal de
viajes “Atrdpalo.com” incluya actividades nautico-deportivas
de la provincia. Se trata del segundo sitio web de venta online
de turismo en Espafa y hasta la fecha no ofrecfa ninguna
oferta de Almeria

hosteleriadigital.es

y de primero...
un clic!

saborea en un clic, la mejor informacion
empresanal del sector hostelero en

ht:nsteleriadigitagz.-. 5

FEHR

HOSTELERIA
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EN PROYECTO

Encuentros
Gastrondmicos
Provinciales de Almeria

Con motivo de revitalizar la gastronomia de Almeria como
valor anadido del Turismo Almeriense, y en pro de incentivar
nuestro territorio como destino turistico gastrondmico,
queremos realizar durante el afo 2009, unos Encuentros
Gastronémicos en todas las comarcas de la Provincia de
Almeria. Si estas interesado en participar, ofreciendo un menu
en tu propio establecimiento durante el presente afio 2009,
las bases de inscripcién que exigimos son:

1. La duraciéon de las Jornadas serd durante el mes de
noviembre de 2009.

2. El precio de la inscripcion por participante serd de 150
euros, que se ingresara mediante transferencia bancaria en el
numero de cuenta de ASHAL.

3. La participacion en estos Encuentros Gastrondmicos
conlleva una gran publicidad en medios de comunicacion,
confeccion de folletos y realizacion de actos de presentacion
y clausura de los mismos, asi como figurar en el calendario
para promocion gastronémica de la FEHR.

4. El plazo maximo de inscripcion finalizard el dia 18 de
septiembre de 2009. Antes de esta fecha, se debera enviar a
la Asociacion el menu propuesto junto con el resguardo de
pago de la cuota de inscripcion.

5. Se deberd confeccionar un menu compuesto de cémo
minimo 4 platos mas postre, acompanado obligatoriamente
de al menos 2 vinos distintos de cualquiera de las bodegas
de Almerfa.

Encuentros FICHA ?E ‘/NSCR/PC/ON
, . Establecimiento
Gastronomicos (e
PrOViﬂCiCI YW@= Personade contacto

Direccion de e- mail

Almeria

6. Este menu deberd estar a disposicion del publico durante
los dias de la duracion.

7. El precio de dicho menu lo fijard libremente cada
establecimiento, y debe comunicarlo a la Asociacion (con IVA
incluido), en el momento de la inscripcion.

8. Convendria que todos los platos llevaran en su elaboracion
productos de Almeria (aceites, vinos, verdura, pescados, etc.),
y se acompafara el café con dulces tipicos.

9. Se confeccionardn cartas especificas con los menus
individuales de cada establecimiento. Ademas se enviard
publicidad de este evento que deberd estar bien visible
mientras dure el mismo. Estd obligado a ofrecer el menu a
todos los clientes, asi como entregarles, junto con la factura,
un folleto en el que aparezcan todos los participantes.

10. La supervision de los menus de cada restaurante serd
realizada por profesionales ajenos a la Asociacion, para ello se
enviaran las recetas de cada plato.

Teléfono movil
Dia de descanso

COMPOSICION MENU GASTRONOMICO DE ALMERIA 2009
Aperitivo (optativo)

Ter plato

2°plato

30 plato

4oplato

POSTRE

CAFE (Dulces y Caprichos)
Vinos

PRECIO

€ (con IVA)
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COMUNICACION ASHAL-ASOCIADO

Mails de asociados

Nota importante

Si has recibido la Revista Anfitridon en tu establecimiento y no
estas recibiendo las comunicaciones sobre eventos y acciones
querealizamos para vosotros viae-mail,rogamos nosenviéisun
correo electronico a ashal@ashal.es, indicandonos tu nombre
y direccién de correo electronico para su incorporacion a
nuestra base de datos. Para nosotros es fundamental para
manteneros informados de las novedades que acontecen en
nuestra Asociacion.

Exitosas Asambleas
Generales

Exito de asistencia y participacion en las asambleas generales
ordinaria y extraordinaria de asociados

El pasado dia 19 de mayo tuvieron lugar en la sede de Ashal
las Asambleas Generales con una participacion masiva de
asociados que llenaron el salén de actos de la Asociacion.

En la Asamblea Ordinaria se trataron los siguientes asuntos:

1- PRESENTACION Y APROBACION, SI PROCEDE, DE LAS
CUENTAS SOCIALES. Siendo las cuentas aprobadas por
unanimidad de los asistentes.

2- MEMORIA DE LA GESTION SOCIAL, donde se procedid
al repaso de los asuntos mas importantes desde el punto de
vista de la Asociacion durante el aflo 2008.

3- PROBLEMATICA ACTUAL DE LAS TERRAZAS, aclarando
cuantas dudas fueron formuladas por los asistentes vy
delegando en la Junta Directiva la continuacion de las
negociaciones y trdmites oportunos para tratar de consensuar
una nueva ordenanza que recoja las necesidades del sector.

4- RUEGOS Y PREGUNTAS

En la Asamblea General Extraordinaria se procedié a la
eleccién DE DOS VACANTES EN LA JUNTA DE GOBIERNO DE
LA ASOCIACION siendo elegidos los Sres. Rodrigo Diaz Vivas y
Angel Laynez Guijosa.

Horario de verano de
Ashal

Del 15 de junio al 18 de septiembre nuestras oficinas abrirdn
de 08,00 h.a 15,00 h.
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Almeria constituye
su Asociacion de
Autdnomos

Ashal Auténomos defiende los intereses y derechos de los
autbnomos hosteleros con el apoyo a nivel estatal de FEHR
Autébnomos. La Asociacion Provincial de Empresarios de
Hostelerfa de Almerfa ha constituido la asociacion ASHAL
Auténomos, integrada en FEHR Auténomos, cuyo objetivo
principal es la defensa y promocién de los intereses y derechos
de los autdbnomos del sector hostelero, asumiendo su
representacion ante las distintas Administraciones Publicas e
instituciones nacionales e internacionales correspondientes.

ASHAL Auténomos asegura las acciones necesarias para el
reconocimiento de los derechos de los auténomos a través
de iniciativas como el fomento de la formacién continua de
los profesionales en diversas éreas, el establecimiento de
colaboraciones con entidades oficiales publicas y privadas,
participar en la concertaciéon de acuerdos de interés
profesional, asi como ayudar en la gestién y seguimiento
de trdmites relacionados con la actividad de los auténomos
pertenecientes a la asociacion.

Ashal Autbnomos se suma asi a otras asociaciones de
autbnomos de hosteleria que se estan constituyendo en todo
el territorio nacional en torno a la Fehr Autdnomos (Asturias,
Lérida, Madrid y otras)

Chef
Tour 2009

Jornadas gastrondmicas de cocina creativa

- Gran Hotel Almeria (Almeria): 9, 10, 11y 12 de junio

- Restaurante Terraza Carmona (Vera): 7,8 y 9 de julio

« Restaurante Abad (Padules): 25 y 26 de julio

- Hotel Catedral (Almeria): del 19 al 27 de septiembre

« Restaurante Juan Moreno (Vera): 6, 7 y 8 de octubre

« Escuela de Hosteleria Almeraya (Almeria): 14y 15 octubre
- Restaurante Las Eras (Tabernas) 24 y 25 de octubre



NOTICIAS

Ferrdn Adrid,
Cocinero del ano

. =8 £ lider dela educacion culinaria en Estados

Unidos, The Culinary Institute of America,
concedié el pasado dia 26 de marzo su reconocimiento
a los chefs mas brillantes del afio, en una cena de gala a la
que acudieron mas de 500 personalidades, que precedio a
la entrega de los premios Augie, que reciben su nombre en
honor al maestro de cocina Auguste Escoffier. El cocinero
espafol José Andrés, de gran popularidad en Estados Unidos,
fue el encargado de presentar a los homenajeados.

El chef del restaurante El Bulli, Ferrdn Adrid fue nombrado
“Chef of the Year” El galardén se une a la larga lista de
reconocimientos que tiene en su haber Adrid, aparte de las
tres estrellas Michelin que posee el Bulli, Adrid fue nombrado
mejor chef del mundo por The Restaurant Magazine y fue
reconocido como uno de los 100 personales mas influyentes
del mundo segun “Times". A ello se suma el reconocimiento
que recibié por parte de la Federacién Espafola de Hostelerfa
el pasado noviembre.

Restaurante Juan
Moreno

El Restaurante Juan Moreno ha sido galardonado con el
Premio (Al Andalus) al mejor Restaurante de Andalucia 2009.

Este premio lo concede “ LA FEDERACION ANDALUZA DE
COFRADIAS GASTRONOMICAS Y VINICOLAS"

Presentada la Guia de

Almeria

Territorio, Cultura y Arte.

El pasado 15 de abril fue presentada en el Patio de Luces de la
Diputacién de Almerfa la Guia La Ciudad de Almerfa. Territorio,
Cultura y Arte, por Alfonso Ruiz, editada por el Instituto de
Estudios Almerienses, con la colaboracién de la Autoridad
Portuaria, el Patronato Provincial de Turismo y el Ayuntamiento
de Almeria. www.iealmerienses.es

Presentacion de la
Ishares Cup, la formula |
de la vela

Con la presencia de D. Luciano Alonso, Consejero de
Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucia tuvo
lugar la presentacion de este evento deportivo de caracter
internacional que celebrarad una de sus pruebas en el Puerto
de Almeria durante los préximos 10, 11y 12 de octubre. La
hostelerfa almeriense tiene una magnifica oportunidad para
demostrar una vez mas al mundo su buen nivel por lo que
desde la asociacidon animamos a todas nuestras empresas a
“vestir de gala”para atender a las méas de 80.000 personas que
mueve un evento de estas caracteristicas.

El IVA en la hosteleria y la
inspeccion de consumo

La Ley 44/2006, de mejora de la protecciéon de los
consumidores y usuarios obliga al empresario que oferta y
comercializa productos y servicios dirigidos al consumidor
final, que informe de las condiciones juridicas y econémicas
del contrato y del precio completo, INCLUIDOS IMPUESTOS.
Esta obligacion se extiende igualmente a la publicidad. Ello,
con independencia de que el empresario, en uso de su libre
comunicacion comercial, quiera afadir a esa informacion
obligatoria, la indicacion desglosada del precio final del
productooservicio.La Inspeccién de Consumoen suCampana
de 2009 estd levantando actas a los establecimientos por no
cumplir dicho precepto.

Pﬂs{re_'s
Individuales
(Minitartas)
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e Fruta

=
10" %,
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Tartas de Frutas
Pastel Mini ¥ Celebraciones
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NOTICIAS DE FEHR Y CEHAT

Decdlogo de las
Prioridades de |la
Hosteleria Espanola en
Europa

Dada la importancia de las decisiones que tomard el nuevo
Parlamento Europeo, nuestras organizaciones nacionales FEHR
y CEHAT han remitido un documento a los futuros miembros
esparioles del Parlamento Europeo, en el que se reflejan las
prioridades de la Industria Hostelera Esparfiola en el dmbito
europeo.

FEHR visita a las
asociaciones de Andalucia

Coincidiendo con la celebracién de la Feria Hostelquip el
presidente y los directivos de FEHR se desplazaron a Malaga
para dar a conocer los proyectos de cara a 2009.

Los directivos de FEHR se desplazaron a Malaga el pasado
16 de marzo con el fin de reunirse con las asociaciones
de Andalucia, donde acudieron representantes de las
asociaciones de Cdérdoba, Malaga, Sevilla, Almerifa, Huelva,
asf como los representantes de CETEX y la asociacion de
hostelerfa de Cdceres, procedentes de Extremadura. Entre
los principales temas que se trataron destacé el nuevo portal
de comunicacién hosteleriadigital.es, que supondrd un
escaparate para la informacion generada desde las distintas
asociaciones de FEHR con la intencion de convertirse en
el portal de referencia del sector. Otro de los puntos que
despertd mayor interés por parte de los representantes de
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En la actual situacion econdmica, es esencial que las
instituciones europeas favorezcan aquellos sectores con un
gran potencial de generar actividad econémica y empleo.
Este es el caso de la hostelerfa europea y, en particular de la
espafiola con mas de 370.000 empresas y 1.400.000 empleos.
Parlamento y Comision deben entender que, tomando
decisiones que ayuden a las empresas en el contexto
econémico actual, estaran fomentando el empleo y evitando
que se destruyan mas puestos de trabajo. Es revelador el dato
de que aproximadamente el 75% de la legislacion espafola
tiene su origen en la Unién Europea y de dicho porcentaje, un
80% es aprobado mediante el procedimiento de codecision,
de mutuo acuerdo entre el Parlamento Europeo y el Consejo
de la Unién Europea. El nuevo Parlamento Europeo deberd
pronunciarse, entre otras, sobre medidas de informacién
alimentaria, sanitarias, medioambientales, laborales, de
seguridad, de propiedad intelectual, financieras y fiscales
entre otras, que afectan directamente a la supervivencia de
las empresas de hosteleria espanolas. La hosteleria espafiola
no es ajena a la importancia de las decisiones que tomara el
nuevo Parlamento Europeo y en este contexto, CEHAT y FEHR
han preparado el presente listado de materias dirigido a los
futuros miembros espafoles del Parlamento Europeo, que
refleja las prioridades de la Industria Hostelera Espafiola en el
ambito europeo:

En la foto, el presidente y la secretaria general de FEHR junto con la gerente de ASHAL y
0tros representantes de asociaciones andaluzas.

las distintas asociaciones fue FEHR Autdbnomos, como érgano
representativo de los empresarios autbnomos del sector.
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1- Una mayor coordinacién con los europarlamentarios espafioles electos en todas
aquellas materias que se tramiten en el Parlamento Europeo y que tengan un impacto
en la hostelerfa espafiola.

2- Competitividad y Mejor Legislacion: entre otros:

- Dotar de mayores recursos a los instrumentos europeos destinados a favorecer el acceso
ala financiacion de las empresas, especialmente PYME y Auténomos.

- Reforzar el compromiso con una mejor legislacién, evaluando sistematicamente
el impacto de las propuestas en la competitividad y respetando los principios de
subsidiariedad y proporcionalidad.

- Progresar en la reduccién de las cargas administrativas, simplificando los tramites y
licencias que tanto afectan a la creacion y existencia de empresas

3- Fiscalidad:

+ Mantenimiento del IVA reducido actual para la hosterfa, buscando la posibilidad de
mejoras fiscales que permitan dinamizar la actividad econémica y el empleo.

- Impulsar un sistema de“fiscalidad flexible” que tuviera en cuenta la gran estacionalidad
de nuestro sector.

4- Legislacion alimentaria:

Enmendar la propuesta de Reglamento de la Comision Europea en informacién
alimentaria al consumidor que afecta a todo tipo de alimentos, incluyendo la comida
no preenvasada. La comida servida en los restaurantes no puede verse sujeta a los
complejos y detallados requisitos de informacion aplicables a la comida manufacturada
por los fabricantes de comida que es vendida en tiendas y comercios. Una alimentacion
saludable y la riqueza y variedad de la Gastronomia europea estd en peligro con esta
propuesta. Postulamos también una flexibilizacién en los mandatos de higiene
alimentaria para las micro-empresas y auténomos, con menos de 10 trabajadores, que
representan el 95% de la hosteleria espafiola.

5-Regulacion hotelera: entre otras:

- Reqular el funcionamiento de las paginas de opinion de viajes en internet para evitar
malas précticas que dejan a los hoteles y restaurantes en indefension

« Bvitar iniciativas regulatorias que complican y encarecen la actividad hotelera sin estar
justificadas por una necesidad real, como es el caso de la iniciativa en materia contra
incendios.

6- Establecer politicas sociales y de empleo modernas: entre otras:

- Promover una reforma del mercado laboral, teniendo en cuenta las especificidades
de la industria hostelera, en especial su gran estacionalidad, fomentando acciones de
mejora de la cualificacion, la formacion continua de trabajadores y empresarios y el

reconocimiento de las cualificaciones, la movilidad geografica en el émbito de la Unidn,
el empleo a tiempo parcial y la colaboracion entre el mundo empresarial y el sistema
educativo y la eliminacién de barreras a la libre prestacion de servicios.

- Lograr una mayor integracién de las politicas de inmigracion, que se encuentren bien
disefiadas y que respondan a las necesidades de mano de obra especializada de nuestro
sector.

7-Responsabilidad Social Corporativa: En este sentido el sector ha realizado importantes
avances en temas como el consumo responsable de alcohol, la erradicacién de
consumos en menores de edad, la necesidad de concienciar a los conductores de que
beber y conducir es incompatible, la lucha contra el consumo descontrolado y perjudicial
de menores en las calles, lo que en Espafia denominamos “botellon”y no es solo un
problema nacional, sino comun en varios estados.

8- Propiedad Intelectual: La industria hostelera europea y sin duda la espafiola necesita
de un entorno requlador de la exhibicion de propiedad intelectual, racional, asequible
proporcionado y que aporte sequridad juridica a las empresas y destierre a idea de que
somos el “botin” a repartir. Es necesario avanzar en un sistema de pago de “ventanilla
(inica” para combitir la situacion de indefension juridica actual a la que se ve sometida
nuestra industria por parte de un nimero indefinido de Sociedades Recolectoras de
derechos audiovisuales.

9- Turismo, relaciones exteriores y comerciales: entre otras:

- Fomentar las relaciones con socios clave como EEUU y Rusia, asi como con potencias
emergentes como China e India (tramitacion de visados, etc.)

« Impulsar la politica de “cielos abiertos”en el transporte aéreo y las autopistas del mar
en el transporte maritimo.

- Fomentar unas mejores conexiones entre los puertos, las carreteras y las redes de
ferrocarril, junto con mejores servicios portuarios.

10- Medioambientales y sostenibilidad:

- Orientar la estrategia de la Unién Europea sobre cambio climdtico hacia politicas de
adaptacion y mitigacidn, asi como a las politicas de inversion en [+D-+i.

« Impulsar la recomendacion de participacion de los agentes privados en las tareas de
planificacion y desarrollo de los destinos turisticos para que hoteleros, restauradores,
operadores de transporte, etc... participemos desde el principio en su disefio y
planificacion ayudando a que se crezca y recicle con criterios de sostenibilidad y calidad
ambiental, social y econémica.
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NOTICIAS

ALMERIA CAPITAL

Bando del Ayuntamiento
de Almeria

Gerencia Municipal de Urbanismo

PRIMERO: Conceder la ampliacién en UNA HORA el horario
determinado de cierre de establecimientos para el término
municipal de Almerfa, comprendidos en la Orden de la Consejeria de
Gobernacion de 25 de marzo de 2002, durante los siguientes dias:

Feria y Fiestas de Almeria: Del 22 al 29 de agosto, coincidiendo el dfa
29 como fiesta Local.

Fiesta de Navidad y Reyes: Del 24 de diciembre al 6 de enero del
gjercicio siguiente.

Romeria a Torregarcia: 1° Domingo del mes de enero, después de
las Fiestas Navidefas.

La Fiesta Navidefia de Fin de Afo (31 de diciembre de 2009) y en
exclusivo para esa noche, dichos locales no estardn sujetos a un
horario determinado de cierre, el horario de recogida de sillas y
veladores, como el resto de fiestas, se amplia sélo en una hora.

SEGUNDO: Los mencionados establecimientos estaran obligados
a adoptar las medidas oportunas que garanticen el correcto
funcionamiento de la actividad objeto de la licencia, con el fin
de que dicha ampliacién de horario no suponga molestias para
el vecindario. Los establecimientos a los que se permitird dicha
ampliacion serdn los regulados por la mencionada Orden, no
pudiendo desarrollar actividad alguna diferente a las condiciones y
objeto de la Licencia Municipal de apertura. Elincumplimiento de o
prescrito anteriormente dard lugar a incoacion del correspondiente
expediente sancionador, siendo directamente responsables los
titulares de los locales donde se produzcan las infracciones.

Instalacion de terrazas

ASHAL manifiesta su rechazo a la Ordenanza de Terrazas de Almeria.

En relacién a la aprobaciéon provisional de la ordenanza de
terrazas de Almerfa ciudad, si bien es cierto que el Area de
Urbanismo ha pedido opinién al respecto a Ashal, finalmente no
se han contemplado muchos de los argumentos empresariales,
motivo por el que Ashal formulard alegaciones en el periodo de
informacion publica al entender que la misma no contribuye a
poner en valor las terrazas como atractivo turfstico, tal y como ya
hacen otras ciudades como Granada.

En aras a buscar el consenso, desde la Asociacion se ha solicitado
una reunion urgente con el Alcalde de la ciudad para pedir, por
un lado, un periodo transitorio minimo de tres afios para la
adaptacion de las terrazas a la nueva norma 'y, por otro lado, la
inclusion de algunos puntos como son los relativos a la instalacion
de terrazas sobre tarimas acotadas, terrazas de los bares musicales
0 la constitucién de una comision paritaria entre Ayuntamiento y
Ashal

ASHAL quiere una norma consensuada y que establezca de una
vez por todas no solo las obligaciones de los profesionales, sino
de la propia administracién, que sirva de garantia juridica para los
empresarios y evite la arbitrariedad.
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Ashal colabora con el hospital de
poniente en la iniciativa poniente

salud solidario

Como sabéis, la actual crisis econémica se deja notar cerca muy cerca
de nuestras puertas y algunos/as de nuestros vecinos lo estdn pasando
francamente mal; no ya para llegar a final de mes, sino incluso para
sobrevivir en el dia a dia y hasta se estdn detectando casos en que la
suficiencia alimentaria estd en riesgo.

En este contexto, un grupo de profesionales del Hospital de
Poniente EPHPO propuso hace unas semanas la idea de promover
acciones que pudieran mitigar, siquiera en parte, la situacion
descrita.

Tras unas primeras reuniones de intercambio de ideas entre
profesionales, Direccion del Hospital y del Distrito Poniente, asf
como de distintos representantes de asociaciones (entre ellas
ASHAL), llegamos a la siguiente propuesta que ya ha sido puestaen
marcha por el Hospital de Poniente entre sus 1.500 profesionales y
gue nosotros, desde Ashal, queremos trasladar a todo el sector de
la Hostelerfa Almeriense:

1. Se pone en marcha un sistema de donacién voluntaria: aquéllos
empresarios y trabajadores del sector hostelerfa que lo deseen
pueden aportar la cantidad que consideren oportuna (desde un
euro en adelante). £l dinero recogido serd empleado en alimentos
gue se hardn llegar a familias necesitadas de los municipios de
nuestro entorno, a través de ONGs.

2. En breve se hard llegar a todas nuestras empresas asociadas
un formulario para autorizar la donacién que cada cual estime
oportuna. Una vez firmado dicho consentimiento, el dinero que
cada trabajador o empresario haya decidido donar serd detraido
(de forma mensual o puntual en una Unica vez) y derivado
directamente a la compra de alimentos. En cualquier momento
gue lo desee, el asociado podrd revocar su decision.

3. Cada mes se enviard a todos los asociados colaboradores un
correo electrénico informando de las cantidades totales recogidas
y el destino detallado del gasto efectuado.

En principio, esta iniciativa va a destinar sus fondos a ayuda de
alimentos para familias de El Ejido con necesidades urgentes. La
seleccion de las mismas y el seguimiento de los fondos se hard en
colaboracién con Caritas El Ejido. En el futuro, una vez pasen las
vacaciones del verano, se ampliarad la iniciativa a otros municipios
de la comarca.

Carga y descarga

Modificacion de la ordenanza de carga y descarga

Problemdtica de la zona centro de Almeria.

El pasado 25 de junio mantuvimos reunién con el Concejal
Delegado del Area de Seguridad y Movilidad en relacion al Borrador
de Ordenanza reguladora de las labores de carga y descarga de
mercancias en la via publica de la ciudad de Almerfa. Tanto los
representantes del sector transporte de Asempal, como los de
Pladecoy Ashal coincidimos en todo lo relativo a horarios de reparto,
duracion de la estancia y capacidad de carga, especialmente en la
zona centro ciudad que por sus especiales caracteristicas se presenta
como la mas problemética. Los interesados en obtener copia del
citado Borrador de Ordenanza pueden contactar con Ashal.



Almeria Capital

Reservas de asistencia a las visitas guiadas programadas por el
Area de Turismo para clientes de hoteles

En relacion a las visitas turfsticas guiadas que organiza el Area de
Turismo del Ayuntamiento de Almeria nos comunican que el hotel
puede reservar plazas para los clientes que asi lo deseen en la
Oficina Municipal de Turismo del Mirador de la Rambla, al teléfono
950280748, en horario de lunes a domingo de 9 a 14,00h. y los
viernes por la tarde de 17 a 19,30h,, pudiéndolo hacer también

por correo electrénico: turismomirador@aytoalmeria.es. Pueden
reservar para personas individuales, familias y también grupos
organizados.

Sies un grupo numeroso (recomendable no mas de 30 personas)
se recomienda efectlen las reservas hasta el miércoles de cada
semana, para llevar una mejor organizacion. Esta posibilidad la
pueden incluir los hoteleros en sus paginas webs, para servir de
reclamo turstico.

Mds informacidn: Ashal

SECTOR HOTELERO

Pequenos en desventaja

Los pequenos hoteles tienen mayores costes por cumplir las
normas.

Los hoteles de 30 habitaciones tienen mayores costes tanto
normativos obligatorios como voluntarios para competir en
igualdad de condiciones con establecimientos de mayor
tamano.

Segun se extrae del “Estudio sobre la repercusién econdémica
de la normativa sobre la competitividad del sector hotelero’
referido al afo 2008, presentado por la Direccion General de
Turismo de Cataluia que analiza de forma comparativa la
repercusion que tienen para las empresas hoteleras catalanas
el cumplimiento de la normativa y los costes asumidos de
forma voluntaria para responder a las exigencias del mercado,
los hoteles mds pequefios deben asumir mayores costes que
los grandes establecimientos hoteleros.

"

Asi, entre las conclusiones se destaca que los hoteles mas
pequenos, de 30 habitaciones, asumen costes totales de 854
euros por habitacion frente a los hoteles de 500 habitaciones

que destinan 110 euros por
habitacién para afrontar estos
costes. Ademads, el impacto
sobre la facturacion en un hotel
de 150 ¢ 500 habitaciones
representa por el coste de
normativas  obligatorias el
1,6% Yy el 0,2% de la facturacion total,
respectivamente, mucho menor que en uno de 30
habitaciones del 5,7%.

Por ello, segun este Estudio, para que el impacto econémico
sobre la facturacion fuese el mismo en los hoteles pequefios y
los grandes eliminando la desproporcién existente, los costes
que tendrian que soportar los primeros tendrfan que reducirse
en 16.190 euros anuales en los costes normativos obligatorios
y en 5.040 euros en costes voluntarios. En este sentido, el
Consejero de Turismo de Catalufa Joseph Huguet durante
la presentacion del Estudio instd a las Administraciones a
simplificar la normativa para las pymes turisticas de modo que
se reduzca la desproporcion que refleja el Estudio entre los
grandes y pequefios establecimientos hoteleros.

Reapertura de piscinas

El Decreto 23/99, de 23 de febrero, por el que se aprueba
el Reglamento Sanitario de las Piscinas de Uso Colectivo,
establece en su art. 28 que “la inactividad de las piscinas
por un periodo de tiempo superior a seis meses requerira
la concesion por parte del Ayuntamiento competente de
la correspondiente licencia de reapertura, que requerira el
informe sanitario favorable del Delegado Provincial de la
Consejerfa de Salud”.

Turismo de mayores

Cuatro turoperadores aspiran a ganar el contrato publico
convocado por la Administracién espafola para traer
80.000 turistas extranjeros mayores de 55 afos a Baleares y
Andalucia durante la préoxima temporada de invierno. Segun
informa Segitur, el organismo estatal encargado de abrir
el procedimiento abreviado para la adjudicacion de dicho
contrato, se han recibido cuatro ofertas por parte de las
siguientes sociedades: Viajes Zoetrope, Viajes Sehrs, Eurosenior
(Mundosenior) y Ekoalfa-4 (Travelmar).

Cuerpo nacional de Policia

Campana del cuerpo nacional de policia para disfrutar con
seguridad.

El pasado jueves 25 de junio se presentd la campana “Bienvenido a
Espana. Disfrute con Seguridad’, con consejos vaélidos para todos
los turistas y en cualquier momento de su estancia en Espafa.
Disponemos en la Asociacién de folletos con informaciéon en
espafol, inglés, francés y aleman para todos aquellos asociados
gue nos lo soliciten.
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COORDENADAS

S XJONBId CGATA-NIJAR

No se arrepentird de esta visita en la que es fdcil perder la nocidn
del tiempo en calas virgenes, playas, dunas, sierras, acantilados
que han merecido la consideracion de Reserva de la Biosfera.
Asi invitan a hacerlos sus 38.000 hectdreas terrestres y 12.000
maritimas que albergan mds de mil especies entre flora y fauna y
esbozan uno de los paisajes mds valiosos del sudeste esparnol.

Quienes practiquen submarinismo tienen aquf la oportunidad
de comprobar las grandezas de este parque bajo sus aguas
con las que quedaran impactados. También impacta la
variedad de fauna: anfibios, aves, mamiferos y reptiles, que
forman parte de este espacio protegido.

En el caso de las Salinas de Cabo de Gata, predomina la
avifaunia, como el caso del flamenco rosado. En la costa es
frecuente ver gaviotas reidoras y patiamarillas, y los pulpos,
estrellas de mar o posidonias en la franja maritima.

Ya fuera del mar, crece la Unica palmera autdctona de Europa,
el palmito o palma enana, simbolo de este parque, que
compite con la belleza de mas de mil especies vegetales
como las esparragueras, lentisco, espino, balafaga marina o
aulaga morisca que se pueden encontrar en la zona.

Aunque predominan las especies de escaso porte que se
adaptan a las altas temperaturas y acumulan agua, dada la
escasez de este recurso.

De Cabo de Gata hasta Carboneras

En el interior o en a costa. En las dos opciones, encontrara
algunos de los lugares mas impactantes de del Parque Natural
Cabo de Gata-Nijar y en las dos una naturaleza privilegiada le
tentara.

Uno de esos espacios es el antiguo enclave de pescadores de
San José, llamado asi por una bateria costera ya desaparecida.
Esta es la eleccion acertada si el viaje que emprende apuesta
por los deportes nuticos, aunque también dispondra de todo
tipo de servicios turisticos.

Si'la aventura por la que opta es mas tranquila y desea pasar
el tiempo contemplando calas de fina arena entre paredes
volcanicas o dunas moviles, la visita ha de dirigirse mas al sur
de la Sierra de Cabo de Gata. Alli le esperan playas como la
de Monsul, Medina Luna y Borronal, pero sera en un pueblito
pesquero, el de las Negras donde encontrara una de las playas
mas peculiares de la zona. En Rodalquilar encontrard una de
las playas mas extensas del Parque, el Playazo de Rodalquilar.

Otra delicia por descubrir es la bahfa de los Genoveses que
debe sunombre a la flota genovesa que participd en el asalto
cristiano de Almerfa en 1147 y se caracteriza por que en
primavera esta invadida de amapolas.

También merece la pena, el nucleo pesquero y turistico de los
Escrullos del que suele impresionar la sucesion de acantilados
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que van a dar al Castillo de San Felipe que se asienta sobre una
duna fosilizada. Desde este espacio, podra hacer una nueva
parada en la barriada pesquera de La Isleta del Moro.

Subir a su mirador para divisar una panorédmica irrepetible es
el deseo de los que se acercan hasta aqui, asi como el de ver
las fachadas de las casas que estan adornadas con el pulpo
y del pescado que se cuelga al sol para secarlo momentos
después que los pescadores lo hayan traido.

Otra tradicidon marinera que conocerd de primera mano, es
que la playa del Pefdn Blanco tiene su origen en un pefén
desde donde las mujeres despedian a sus maridos que se iban
al mar.

Pero ademas de la pesca, ha sido frecuente la actividad minera
en Rodalquilar. Este nucleo es conocido en todas partes por
sus explotaciones de oro que hasta los afos sesenta estuvieron
en funcionamiento.

Por los campos de Nijar

Los vecinos del pueblo de Nfjar, cerca de Sierra Alhamilla,
pueden enorgullecerse de que en pleno siglo XXI viven de
una tradicién milenaria, la artesanfa. Parece asi que por alli
no pasara el tiempo ya que es habitual el despliegue de
cerdmicas, objetos de esparto o jarapas de otros tiempos en
cualquier paseo que se escoja al azar.

Siva a Nfjar, entenderd ademas el porque la llaman la “tierra
blanca”de la que lbn al-Jatib habld en tiempos del Al-Andaluz
y Goytisolo reflejé en la obra Campos de Nijar (1960). Sus casas,
con pequenos vanos tienen las paredes encaladas, para evitar
el sol, que aquf estd presente en todas épocas del afio.

También sorprende en este recorrido, la estrechez de las calles
y la grandeza de su iglesia mudéjar del siglo XVI, en cuyo
interior esta el tempo de Nuestra Sefiora de la Asuncién, pero
también se respira en Nijar la época musulmana en los restos
de una fortaleza en Huebro, una aldea cercana.

Aunque los rincones de Nijar se caracterizan por ser piezas
muy distintas que componen un puzzle de contrastes, que se
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conjuganala perfecciénante lamiradade quienlo contempla.
Unade las paradojas de Nijar radica enla presencia del bosque
y el desierto a muy pocos pasos el uno del otro.

De un lado el Paraje Natural Sierra Alhamilla y de otro el Paraje
Natural del Desierto de Tabernas. En cualquiera de los dos, la
invitacion del paisaje es la de la tranquilidad y en ambas un
compendio de costumbres se lucen bajo el mismo sol.

Turismo Activo

Unas 12.000 hectéreas maritimas con mas de mil especies
entre flora y fauna aguardan en Cabo de Gata al amante del
submarinismo. En este espacio quedard embelesado con
el afadido de las formaciones geoldgicas de sus fondos,
rodeado de herreras, serranos, salmonetes de roca, pulpos,
estrellas de mar, erizos de mar o posidonias.

Sino esamante del submarinismo, pero quiere de igual modo
ser participe de los encantos de este enclave, otra manera
que tiene de conocerlo es siguiendo la linea de la costa con
las embarcaciones que se alquilan en la zona.

Pero otras emociones también tienen cabida en esta parte de
Almeria. El parapente, las rutas en todo terreno, cicloturismo
o piraglismo en calas son otros deportes que tendrd la
oportunidad de desarrollar en esta comarca.

Si después de estas practicas le apetece relajarse o
simplemente le apetece esto Ultimo, tiene una cita en el
balneario de Sierra Alhamilla que se encuentra en el término
municipal de Pechina. Alli disfrutard como ya hicieron en
otros tiempos musulmanes, fenicios o romanos y segun los
habitantes del lugar, de las propiedades de sus aguas que
curan males muy diversos.

Aunque si lo que le apetece es mirar playas y conocer los
rincones de parajes que son inaccesibles por la carretera, el
senderismo sera su elecciéon. En este caso, la recomendacion
esunsenderoquevadesde LasNegrashasta Aguamargay que
tiene una longitud de diez kildmetros aproximadamente.
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CULTURA VIVA

Origen en Etiopia y Arabia

El cafeto es probablemente originario de la provincia de Kala,
en Etiopia, pero la cuestién no estd resuelta completamente. La
leyenda dice que un pastor de Abisinia (actual Etiopifa), llamado
Kaldi, observo en las cabras, el efecto tonificante de unos pequefos
frutos rojos de arbusto que habian consumido en los montes,
efecto comprobado por él mismo al renovar sus energias.

Parece que las tribus africanas, que sabfan del café desde la
antigliedad, molfan sus granos y elaboraban una pasta utilizada
paraalimentaralosanimalesyaumentarlasfuerzas de los guerreros.
Su cultivo se extendié en primer lugar en la vecina Arabia, llevado
probablemente por prisioneros de guerra, donde se popularizd
aprovechando la prohibicion del alcohol por el Islam. Yemen fue
un centro de cultivo importante, desde donde se propagd al resto
del mundo drabe.

Se le llamé entonces gahwa, que significa vigorizante. Los datos
arqueologicos disponibles hoy en dia sugieren que el café no fue
«domesticado» antes del siglo XV, el proceso de elaboracion de la
bebida, largoy complejo, explica quizas el descubrimiento tardio de
las virtudes de las semillas del cafeto, poco atractivas inicialmente.
Los recientes descubrimientos (1996) de un equipo arqueoldgico
britanico, aun por confirmar, dejan entrever la posibilidad de que el
consumo comenzara a partir del siglo XlI, en Arabia.

Expansion en el mundo musulman

Los efectos del café eran tales que fue prohibido en la llamada de
imanes ortodoxos y conservadores en La Meca en 1511 y en El
Cairoen 1532, pero la popularidad del producto, en particular entre
los intelectuales, impulsé a las autoridades a cancelar el decreto. En
1583, Léonard Rauwolf, un médico aleman recién llegado de un
viaje de diez afos por Oriente Medio, fue el primer occidental en
describir el brebaje:

“Una bebida tan negra como la tinta, Gtil contra numerosos males, en
particular los males de estémago. Sus consumidores lo toman por la
manana, con toda franqueza, en una copa de porcelana que pasa de
uno aotroy de la que cada uno toma un vaso lleno. Estd formada por
agua y el fruto de un arbusto llamado bunnu’”

Léonard Rauwolf

Estos comentarios llamaron la atencion de mercaderes, a los que la
experiencia del comercio de las especias les habia hecho sensibles
a este tipo de informacion.

En el siglo XV, los musulmanes introdujeron el café en Persia, Egipto,
Africa Septentrional y Turqufa, donde la primera cafeterfa, Kiva Han,
abrié en 1475 en Constantinopla.

(afé en Palestina

hacia 1900.
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¢{Amenaza para el orden publico?

En La Meca, el 20 de junio de 1511, el emir Khair Bey observo a
un grupo de hombres bebiendo café. Observo las caracteristicas
particulares y junté a un grupo de doctores y juristas para decidir
si la bebida se ajustaba al Coran, que prohibe toda forma de
intoxicacion. Por ello, agitados debates acompafaron a los inicios
de la introduccion del café en el mundo islamico. El entusiasmo
era tal que una ley turca de la época sobre el divorcio precisaba
gue una mujer puede divorciarse de su esposo si éste no llegaba a
proporcionarle una dosis diaria de café.

En 1511, Khair Bey hizo cerrar todas las cafeterfas, cuando se
enterd de que las criticas contra su poder provenian de bebedores
de café. El cierre de las cafeterfas causo rebeliones, lo que incitd
al gobernador de Egipto a cancelar la prohibicion. El consumo
de café pudo entonces proseguir su desarrollo. En 1630 habia
ya un millar de cafeterfas en El Cairo. También hubo prohibicion
en Europa, curiosamente, por las mismas razones, es decir,
por creer que la ingesta de café desarrolla el espiritu critico,
favoreciendo probablemente los intercambios intelectuales entre
consumidores.

El café llegd a Europa alrededor del afo 1600, gracias a los
mercaderes venecianos. Se aconsejé al Papa Clemente VI prohibir
el café, pues representaba una amenaza de los infieles. Después de
haberlo probado, éste Ultimo bautizé la nueva bebida, declarando
quedejarsoloasusinfieles el placer de esta bebida serfa unalastima.
El café fue bien recibido por los monjes por las mismas razones
que los imanes: permite mantenerse despierto durante mucho
tiempo y mantener el espiritu limpio. Los musulmanes, celosos de
sus plantas de Coffea arabica, prohibieron su exportacion. En 1650,
un peregrino musulman, Baba Budan llego a coger siete plantas
en la India, que plantd en Mysore'y cuyas plantas descendientes
subsisten todavia hoy.

Introduccién en Europa y en el Nuevo Mundo

El café resultd especialmente reprobado por los sectores
protestantes. Yaen 1611 algunos terratenientes alemanes pusieron
en marcha el sistema de prohibir su difusion. Estas medidas se
mantienen durantealmenos unsigloen el nortey este de Alemania,
hasta que Federico Il de Prusia despenaliza su uso, sometiéndolo al
pago de un fuerte impuesto. El malestar frente al café prosiguio en
el norte de Europa hasta bien entrado el siglo XIX.

En el sur y oeste de Europa se observd una mayor tolerancia. En
la década de 1650 comenzd a ser muy importado y consumido
en Inglaterra, y se comenzaron a abrir cafeterias en Oxford y en
Londres. La primera cafeteria en Londres se abri¢ en 1652.

Las cafeterias se convirtieron en lugares donde nacieron las ideas
liberales, debido a la visita frecuente a esos lugares por parte de
filésofos y letrados. En 1676, esta agitacion incitd al fiscal del rey
Carlos Il de Inglaterra a pedir el cierre de las cafeterfas, citando
crimenes de ofensa contra el propio rey y contra el reino. Las
reacciones en contra de tal decision fueron tales que el edicto de
cierre debio revocarse. Habfa mas de dos mil cafeterias, seguin un
registro del afio 1700.

En 1670 se abrio la primera cafeterfa en Berlin. En Parfs, el café
Procope fue el primero en abrir, en 1686, inventando una nueva
forma de preparar el café: haciendo pasar agua caliente a través de
un filtro con café molido. En Viena comenzé con la Batalla de Viena
de 1683. A mediados del siglo XVIII todas las ciudades europeas
tenfan cafeterfas, y, en 1734, Johann Sebastian Bach compuso su
célebre Cantata del café (BWV 211), en una de cuyas escenas una
chica le pide a su padre que, si la castiga, no lo haga prohibiéndole
el café, y dice que, si se casa, su marido debera permitirle beberlo.
El café estuvo prohibido en Rusia, con penas incluso de tortura
y de mutilacion. Y, cuando la policia zarista encontraba a alguna
persona presa de una crisis nerviosa, se lo atribuia al café.

El café cruzé el Atlantico en 1689, con la apertura del primer
establecimiento en Boston. La bebida gané popularidad y obtuvo
el rango de bebida nacional, después de que los rebeldes lanzaron
al mar el té sobretasado por la corona britanica durante el motin
del té en Boston. Esta operacion clave se preparé en la cafeterfa
Dragodn Verde.

El café alcanzo su completa aceptabilidad social en el siglo XVIII.
Pronto los grandes cultivos se desplazaron a Ceilan e Indonesia,
consolidandose posteriormente en América del Sur.

En 1696, los holandeses lo hicieron cultivar en Indonesia y en Java.
En 1714, el capitan de infanteria Gabriel Mathieu de Clieu oculté
un esqueje de una planta de café ofrecida por Holanda al rey
Luis XIV de Francia y conservada en los invernaderos reales para
establecerlo en las cuestas del Monte Pelée en Martinicay en Santo



Domingo. Cincuenta aflos mas tarde, se cuentan 19 millones de
plantas en Martinica.

La primera plantacion en Brasil se establecid en 1727. Su industria
dependia de la practica de la esclavitud, que se suprimié en 1888.

Las primeras semillas de café se llevaron a Colombia de las Antillas
Francesas, y los primeros cultivos en pequefa escala se registraron
en los ultimos tiempos coloniales, sobre todo en el departamento
del Magdalena, en 1785.

Cuando el café alcanzd las colonias estadounidenses, no tuvo
inicialmente tanto éxito como habia tenido en Europa, ya que los
colonos o vefan como un pobre sustituto del alcohol. Sin embargo,
durantelaGuerradelalndependencia,lademandade café aumentd
hasta tal punto que los distribuidores tuvieron que agrupar las
escasas existencias y subir los precios drasticamente; parte de
ello se debi¢ a la disponibilidad reducida de té de los mercaderes
britanicos. El consumo de café entre los estadounidenses aumento
durante principios del siglo XIX, tras la Guerra de 1812, que habfa
acabado con elacceso alasimportaciones de té,y la gran demanda
durante la Guerra de la Independencia, asicomo muchos adelantos
en la tecnologia para la elaboracion de la bebida cimenté la
posicion del café como un producto diario en Estados Unidos.

Las primeras plantaciones a mediana escala se registraron en
1808 en Cucuta y en 1813 Ignacio Ordofez de Lara fue el primero
en contar con un cultivo de 7.000 palos de café. En la region
colombiana del Cundinamarca fue Tyreel Moore en 1867 quien
establecié los primeros cultivos y Mariano Ospina Rodriguez en el
departamento de Antioquia. En el llamado eje cafetero colombiano
en el Departamento de Caldas los responsables fueron Eduardo
Walker en jurisdiccion de La Cabania y Antonio Pinzén en el Aguila
y para 1890 el café se constituye en base de la economia regional.
En 1886 Simdén Lopez lo extendid a la ciudad de Pereira de donde
parti6 la expansién del cultivo a zonas del Quindio y al Valle del
Cauca.®
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s con mis de 15 aios e experienci.

Contacta con nosotros 679 528 151 - publicidedrodrigo@hotmail.com



AGENDA

Chef Tour es una campana de promocion y formacién que tiene
como objetivos dar a conocer los Ultimos logros de la cocina
almeriense y contribuir al aprendizaje del alumnado que cursa
estudios de Hostelerfa en el IES Almeraya de Almerfa. A lo largo de
las actividades programadas se dard a conocer la labor de los chef
almerienses, el turismo gastrondmico en las comarcas de Aimerfay
de sus establecimientos hosteleros, resaltando los beneficios para
la salud de los productos almerienses. El nicleo del programa es
la campafa “Cocina Divertida’, dirigida al mundo educativo de
Almeria y provincia. Se desarrollaran exhibiciones en directo de los
chef en distintos colegios, junto a charlas tematicas organizadas
en las distintas comarcas almerienses y que tendran como eje los
sistemas que aportan a la cocina almeriense tanto en creacién
Como en innovacion.

Objetivos

» Promocién de los Chefs almerienses.

» Promocion del turismo gastronémico en las comarcas.

« Promocion de los productos almerienses y sus beneficios para la
salud.

« Promocion de los restaurantes almerienses.

- Formar en cocina creativa y divertida al alumnado de la Escuela
de Hostelerfa.

Jornadas

Gastrondmicas de Cocina Creativa

+9,10, 11y 12 de junio: Gran Hotel Almerfa.

- 7,8y 9 de julio: Restaurante Terraza Carmona, Vera.

- 25y 26 de julio: Restaurante Abad, Padules.

+ Del 19 al 27 de septiembre: Hotel Catedral, Almeria.

-6, 7y 8 de octubre: Restaurante Juan Moreno, Vera.

- 14y 15 de octubre: Escuela de Hostelerfa Almeraya, Almerfa.
- 24y 25 de octubre: Restaurante Las Eras, Tabernas.
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Jornada 1 - 30/08/00 @ Jornada 20-31/01/10
ALMERIA - VALLADOLID
Jornada 2 - 13/09/09 Jornada 21 -7/02/10 @
SPORTING - ALMERIA
Jornada 3 - 20/09/09 @ Jornada 22 - 14/02/10
ALMERIA - GETAFE
Jornada 4 - 23/09/2009 Jornada 23 -21/02/2010 @
ATLETICO DE MADRID - ALMERIA
Jornada 5 - 27/09/2009 @ Jornada 24 - 28/02/2010
ALMERIA - RACING
Jornada 6 - 04/10/2009 Jornada 25 - 07/03/2010 @
BARCELONA - ALMERIA
Jornada 7 - 18/10/2009 Jornada 26 - 14/03/2010 @
MALAGA - ALMERIA
Jornada 8 - 25/10/2009 @ Jornada 27 - 21/03/2010
ALMERIA - VALENCIA
Jornada 9-01/11/2009 Jornada 28 - 24/03/2010 @
ZARAGOZA - ALMERIA
Jornada 10-08/11/2009 @ Jornada 29 - 28/03/2010
ALMERIA - OSASUNA
Jornada 11-22/11/2009 Jornada 30 - 04/04/2010 @
MALLORCA - ALMERIA
Jornada 12 -29/11/2009 @ Jornada 31 - 11/04/2010
ALMERIA - ATHLETIC
Jornada 13 - 06/12/2009 Jornada 32 - 14/04/2010 @
REAL MADRID - ALMERIA
Jornada 14 -13/12/2009 @ Jornada 33 - 18/04/2010
ALMERIA - DEPORTIVO
Jornada 15 - 20/12/2009 Jornada 34 - 25/04/2010 @
ESPANYOL - ALMERIA
Jornada 16 - 03/01/2010 @ Jornada 35 - 02/05/2010
ALMERIA - XEREZ
Jornada 17-10/01/10 Jornada 36 - 05/05/10 @
VILLARREAL - ALMERIA
Jornada 18- 17/01/2010 @ Jornada 37 09/05/2010
ALMERIA - TENERIFE
Jornada 19 -24/01/2010 Jornada 38 - 16/05/2010 @
SEVILLA - ALMERIA
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Portal de reclutamiento y orientacion laboral para el sector del turismo en Almerfa. Si estds interesado en contratar a

algln trgbajador para tu establecimiento o en ofrecerte para trabajar en alguna de las empresas del sector, este es tu
sifio we

SOI |(|tud de Suscripcién Si desea recibir la Revista Anfitrion, puede completar este formulario y

. .7 enviarlo a ASHAL por correo postal o personalmente. ANE”EI_EH
a Revista Anfitrion  iospicos 5- 10950280135 - 04004 Ameri TaE Sl

Nombre y apellidos

Domicilio Actividad

Localidad Provincia

Tel. / movil e-mail

De conformidad con lo dispuesto en la Ley Orgdnica de Proteccién de Datos, ASHAL informa que los datos personales facilitados en el presente formulario serén incorporados en un fichero

de contactos y serdn tratados de manera automatizada. £l remitente da su consentimiento para ser incluido en el mencionado fichero que tendré como finalidad informarle de los productos,
servicios y actividades de ASHAL. Silo desea, puede dirigirse a ASHAL, en la direccién anteriormente indicada con el fin de ejercer los derechos de acceso, rectificacién, oposicién y cancelacién.




CANAL ASHAL
ASOCIACION PROVINCIAL DE EMPRESARIOS DE HOSTELERIA DE ALMERIA

CLF:G-04013280 Los Picos, 5 - 1°- 04004 - Almeria - 950 28 01 35 - Fax 950 28 06 88 - ashal@ashal.es

Servicios a los Asociados Cuotas de socio

Cuota Bimensual

- Representacidn del sector en la negociacién y firma del Convenio Colectivo. : S
- Servicios de documentacion; informacién y difusion (Boletines, Circulares y Revistas). Sector Hospedaje - Almeria Capital
« Cursos de formacidn para trabajadores: Manipuladores, Informdtica, Idiomas y otros. 4 estrellas 111,00€

« Tramitacion de subvenciones del estado o Comunidad Auténoma.

- Convenios con distintas entidades (Bancos, Sequros Médicos. etc). Sl T
« Organizacion de Ferias, Muestras y otras actividades participativas. 2 estrellas 47,00€
1 estrella / Pensiones 37,00€
Servicios Generales - Elaboracion de contratos de arrendamiento/traspasos. Sector Hospedaje - Provindia
« Licencias de Apertura y cambios de titularidad. - Recursos en expgdmntes san.uonadores motivados por: o A — 00€
« Licencias de Ocupacion de via publica. (Terrazas) ~ ~ Problemas de ruidos y horarios. OIEEs CON Restalfante /=ampings 45,
« Certificados de Sanidad. - Reclamgaones de ;Ilentes. ‘ Hoteles sin Restaurante 36,00€
. Cgrtiﬁcado;Titul aridgd, Horario y Afo_ro‘ - Inspecciones de Turismo, Sanidad, Consumo, etc. Persiones 3100€
- Libros de Visitas, Hojas de Reclamaciones, Planes  Asesoramiento Laboral = e
Generales de Higiene y otros. . - Asesoramiento sobre modalidades y clases de contratos Sector Restauracin - Almeria Capital
. Esta ;je Precios. (dRestagraaon y Hosbpledaje) de trabajo. Més de 8 trabajadores 67,00€
- Carteles Anunciadores de cardcter obligatorio. - Aperturas de Centros de trabaio. ;
« Certificados de manipulador de alimentos. . Aﬁas—bajas régimen general é auténomos. Menos de 8 rabajadores ,00€
A oy - Ofertas de Empleo, Contratos y Prrrogas. Menos de 3 trabajadores 3500€
A Sesoram|enF° | - Elaboracion de néminas, sequros sociales, retenciones, Sector Restauracion - Almeria Provincia
sesoramiento Fisca finiguitos. ' :
- Asesoramiento en temas Fiscales. + Recursos y escitos generales. Més de 8 trabajadores 35,00€
-+ Altas, bajas y modificaciones en el Censo AEAT.  amitacion de LT Menos de 8 trabajadores 29,00€
- Cumplimentacién y liquidacion de: . . A B Almeria Capital
- Impuestos sobre Valor Afiadido (IVA). Presencia en organismos ector Bares - Almeria (apita
- Estimacion Objetiva en la modalidad de médulos.  « FEHR: Federacion Espafiola de Hostelerfa Més de 5 trabajadores 3500€
- Pagos fraccionados. « CEHAT: Confederacién Espafiola de Hoteles y Menos de 4 trabajadores 2900€
- Declaraciones de Renta. Alojamientos Turisticos —
 Recursos y escritos generales. « FASYDE: Federacién de Asociaciones de Salas de Sector Bares - Almeria Provincia
i o Fiestas y Discotecas de Espaiia Todos 29,00€
Asesoramiento Juridico « FAH: Federacion Andaluza de Hostelerfa —
« Asesoramiento general al asociado. « ASEMPAL - Confederaci6n Provincial Pubs y Similares
Seg(in n° de centros de trabajo 45,00€
Segtin ne de centros de trabajo 35,00 €
Para continuar con este proceso de mejora, por una mayor Cuotas departamento Laboral

defensa de tus intereses

(uota fija 10,00 €* / empresa
Cuota variable 11,00 €* / trabajador
74 , B . Cuotas departamento Fiscal
S6lo con launion y la solidaridad de todos podemos : e ,
" . Cuota libros fiscales “mddulos 61,00 €/ trimestre
afrontar con €xito a defensa de nuestros intereses. o funcidn del volmen d
g “nC’?f' el e 91,00 € / trimestre
facturacion de la empresa :
121,00 €* / trimestre
La Asociacion Provincial de Empresarios de Hosteleria de Almeria —ASHAL-  Cuota contabilidad simplificada 51,00 €* / mes
integra desde 1977 a mas de 500 empresas del sector, caracterizandose por | (tas gestiones Consultar
su preocupacion por la mejora de la calidad de los servicios ofrecidos a sus .
asociados. Més 16 % de IVA

SOI |C|tud de a'ﬁ I |aC|6n Siatin no estd asociado pero si interesado en nuestros servicios, puede enviarmos sus datos de contacto y nosotros nos

dirigiremos a usted para enviarle informacion mds detallada
d ASHAI. Deseo recibir informacién sobre la Asociacién Provincial de Empresarios de Hostelerfa de Almeria -ASHAL

. De conformidad con lo dispuesto en la Ley Orgénica de Proteccion
Nombre y apellidos de Datos, ASHAL informa que los datos personales facilitados
en el presente formulario serdn incorporados en un fichero de
Nombre del establecimiento contactos y serdn tratados de manera automatizada. l remitente
da su consentimiento para ser incluido en el mencionado fichero
que tendrd como finalidad informarle de los productos, servicios y

Domicilio Actividad actividades de ASHAL. Si lo desea, puede dirigirse a ASHAL, en la
. .‘ direccion anteriormente indicada con el fin de ejercer los derechos
Localidad Provincia s de acceso, rectificacién, oposicion y cancelacion.

Tel. / movil

Actividad Bar . (afeterfa ‘ Restaurante ‘ Alojamiento . Qtros ‘
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Comercial
Hostelera def Poniente

Algo mas que ;Racional!
Economicamente ;Racional!
Respuesta jRacional!
Producto ;Racional!
Servicio técnico ;Propio!

Bntecno

32/anoside experienci:
Asesoramientolintegrallenjinversion

yrentabilidad alahosteleria
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Antonio Almecija Molina = Avda, Clavieja, 40 - 04700 - E| Ejido - Almeria

tel, 950 48 4027 - fax 950 48 94 66 - almecija@telefonicanet
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El mejor sitio
pAra anunciarse

CO@RDENADAS

Guia de Hosteleria y Turismo de Almeria

Coordenadas es una publicacion mensual exclusiva
para los usuarios del sector Hostelero v Turistico de
Almero,

Estructurada por rubros ¥ con un claro diseno as una
practica y eficaz hemamienta de consulta.

au contenido. de gran interés, proporciona al lector
un afractivo valor afadido, acompafando la
publicidad de las emprasas anunciantes.

Una publicocién creada pora despertar en el cliente
al intarés de visitar y conocer nuasiras insfalocionas y
asi agasajarios con nuestras especialidades y ser su
mejor Anfilridn.

Revista recomendada a los lectores por:

Q.

Almeria

Ampliar informacion y confratacion:
950 95 32 20



